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2. Estagio - Marketing e Comunicagao

Funcao: Estagiario/a de Marketing e Comunicagéo
Area: Comunicacéo institucional / Marketing digital
Objetivo do estagio

Envolver o/a estudante nas atividades de comunicagcdo e marketing da entidade,
contribuindo para a presenca digital, producdo de conteldos e apoio a organizacao de

iniciativas e campanhas.

Principais tarefas e atividades

Apoio a gestao das redes sociais:
o Planeamento de contelidos
o Preparacéo de textos (copies), imagens e pequenos videos
o Resposta a mensagens e comentarios (quando aplicavel).
e Colaboragéao na atualizagéo de conteldos do site institucional e newsletters.
e Apoio nacriacado de materiais de comunicacgéao:
o Apresentacgdes, cartazes, folhetos, templates, documentos institucionais.
e Apoio na organiza¢gdo e comunicagao de eventos, campanhas e iniciativas.
e Levantamento e organizagao de informacéao para relatorios, noticias e histérias de
impacto.
e Monitorizacdo simples de resultados (alcance, interagdes, crescimento de

comunidade, etc.).

Perfil pretendido

e Estudantes de:
o Licenciatura/CTeSP em Marketing, Comunicagédo, Multimédia, Relacoes
Publicas ou areas afins
o Oucursos profissionais na area de Comunicagdo/Multimédia.
e Boa capacidade de escrita em portugués (claridade, correcdo e adequagao ao
publico).

e Valorizados conhecimentos em:
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o Gestao de redes sociais (Instagram, Facebook, Linkedln, etc.)
o Ferramentas de design (ex.: Canva, Photoshop) ou edigcdo de video (ex.:
CapCut, Premiere).
o Criatividade, proatividade e interesse por comunicacéao digital.

e Capacidade de trabalho em equipa e de cumprir prazos.
Condigoes gerais do estagio

e Tipo de estagio: curricular (ou profissionalizante, a acordar com a instituicdo de
ensino).

e Duracéo: aacordar (ex.: 3 a 6 meses).

e Regime: preferencialmente presencial, podendo existir momentos pontuais de
trabalho remoto.

e Horario: ajustado ao plano de estudos do/a estagiario/a.
O que o/a estagiario/a podera aprender

¢ Planeamento e execugdo de um plano de conteudos.
e Criacao de materiais de comunicag¢ao alinhados com a identidade da marca.
e Nocobes praticas de comunicacgéao institucional e relacionamento com diferentes

publicos.



